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Nachrichten

Repower baut
Windrader vor Helgoland

HAMBURG Der Windanlagenbauer
Repower hat von RWE einen Grofiauf-
trag liber den Bau von 48 Offshore-
Windridern bekommen. Die Anlagen
mit einer Gesamtleistung von 295
Megawatt sollen rund 35 Kilometer
ndrdlich von Helgoland im Windpark
~Nordsee-Ost” errichtet werden. Wie
die beiden Unternehmen bekannt
gaben, sollen die ersten Turbinen
bereits 2012 in Betrieb genommen
werden. ,Nord-Ostsee” ist das erste
Projekt aus dem im Februar 2009
zwischen Repower und RWE Innogy
geschlossenen Rahmenvertrag iiber
die Lieferung von bis zu 250 Off-
shoreturbinen des Typs SM und 6M.
sh:z

Norddeutsche
Firmenborse auf der Cebit

KIEL/ HANNOVER Die Deutsche Messe
und das ,Enterprise Europe Network
Hamburg Schleswig-Holstein" (EEN)
veranstalten auf der CeBit vom 2. bis 6.
Mirz in Hannover wieder die Koopera-
tionsbérse ,,Future match”. Die Borse
bietet Unternehmen und Forschungs-
einrichtungen aus aller Welt mittler-
weile zum zwolften Mal die Moglich-
keit, in persdnlichen Gesprichen ge-
meinsame Forschungsprojekte oder
technologieorientierte Kooperationen
auf den Weg zu bringen. Im vergange-
nen Jahr nutzten mehr alg 500 Interes-
senten aus rund 44 Lindern das Ange-
bot. Das EEN ist bei der Wirtschafts-
forderung und Technologietransfer
Schleswig-Holstein GmbH (WTSH),
der Investitionsbank Schleswig-Hol-
stein (IB), der TuTech Innovation
GmbH und der Innovationsstiftung
Hamburg angesiedelt. Das Ziel des
Netzwerkes ist es, die Zusammenarbeit
mit internationalen Partnern zu unter-
stiitzen und die Innovationskraft mit-
telstindischer Unternchmen zu stir-
ken. Weitere Infos: www.future-
match.cebit.de. tnn

Hamburger Burger-Kette
baut Filialnetz aus

HAMBURG Die Hamburger Burger-
Kette Jim Block baut ihr Filialnetz aus.
Zwei bis drei Restaurants pro Jahr
sind durchaus realistisch®, teilte der
Chef der Block-Gruppe, Dirk Block,
mit. Im Stadtteil Othmarschen ist der
in Hamburg fiinfte Betrieb mit 90 Plit-
zen an den Start gegangen, im Frithjahr
soll in Wandsbek eine weitere Filiale
folgen. Der Griinder der Steakhiuser,
Eugen Block, brachte 1973 sein erstes
Burger-Restaurant an den Markt. Die
gesamte Gruppe erzielte 2009 einen
Umszatz von 228 Millionen Euro. Ino
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Eigene Internetseite, eigenes Inturnlt-F-msuhtn — der Scandinavian Park will dadurch noch mehr Nahe zu seinen Kunden schaffen. In der aktuellen Folge plaudert Moderatorin

Christina (v.L.) mit dem Maskottchen des Parks, Mitarbeiter Robert Nielsen und dem Team-Manager der SG Flensburg Handewitt, Ljubomir Vranjes, Uber Faschingsfeste,

Film ab: Immer mehr Unternehmen
setzen auf bewegte Bilder im Internet

Gute, preiswerte Technik macht Werbefilme, Podcasts und eigene TV-Sendungen fiir mittelstandische Firmen immer reizvoller

KIEL/ FLENSBURG Sie produzieren Wer-
befilme, in denen sie ihre Produkte pri-
sentieren. Sie nehmen Videobotschaften
auf, in denen sich ihre Mitarbeiter vor-
stellen. Sie drehen professionelle Sen-
dungen aus dem Alltag ihrer Firma.
Immer mehr Unternehmer machen mit
Internet-Filmen auf sich aufmerksam.
Die immer besser werdende und zu-
gleich immer preiswertere Technik
macht Web-TV auch fiir kleine und mit-
telstindische Firmen immer reizvoller.
Wir sind iiberzeugt, dass bewegte Bilder
eine immer wichtiger werdende Rolle in
der Online-Werbewelt spielen werden®,
bestitigt Timo Klass, einer der beiden
Geschiftsfithrenden Gesellschafter der
Flensburger Werbeagentur Hochzwei.
Hochzwei hat fiir den Scandinavian
Park - ein Einkaufs-und Dienstleistungs-
zentrum in Handewitt (Kreis Schleswig-
Flensburg) - das selbst ernannte Scandi-
TV entwickelt. Jeden Monat gibt es auf
der Internetscite des Unternchmens
eine neue Folge zu sehen, auf deutsch
und auf dinisch. Im aktuellen Spot plau-
dert Moderatorin Christina in der Ge-
trinkeabteilung des Einkaufsmarktes
mit Ljubomir Vranjes, dem Team-
Manager der SG Flensburg Handewitt,

ilber Faschingsfeste - Werbung inbe-
griffen. Mit dabei sind auch Einkaufs-
markt-Mitarbeiter Robert Nielsen und
das Maskottchen des Parks, Mr. Scandi.
Der Film ist nicht nur auf der Internet-
seite des Unternehmens zu sehen,
sondern auch auf anderen Internetpor-
talen wie Youtube. In Print-Werbean-
zeigen und den Verkaufsprospekten wird
fiir Scandi-TV geworben.

Hans-Werner Petersen, der Betreiber
des Parks, hat ein ganzes Paket von Wer-
bemafinahmen  aufeinander  abge-

Wer sich fiirs Web-TV ent-
scheidet, sollte sich vorher
dberlegen, welche Ziele er da-
mit verfolgen will — rit Werbe-
: experte Timo Klass.

stimmt. Warum er sich fiirs Internet-
Fernsehen entschieden hat? .70 Prozent
unserer Kunden kommen aus Skandina-
vienund dinische Kundenwie auch dani-
sche Unternehmen sind den Deutschen
—was das Internet angeht - put zwei Jahre
voraus. Die Darstellung von bewegten In-
halten ist in der hart umkimpften
Branche des Grenzhandels ein ideales
Medium, um dem Kunden den Einkauf

Itzehoer wachst weiter

ITZEHOE Die Itzehoer Versicherungen
sind weiter auf Wachstumskurs. NachIn-
formationen des Unternehmens ist die
Zahl der Versicherungsvertrige 2009 in
allen Sparten um insgesamt rund 6000
auf knapp 1,6 Millionen gestiegen. Die
Zahl der Schadenfille ist dagegen um
3,81 Prozent zurtickgegangen. ,\Wir sind

mit der Entwicklung insgesamt auflerst
zufrieden®, sagte der Vorstandsvorzit-
zende Wolfgang Bitter. Bei der Ttzehoer
Lebensversicherung wurde ein Beitrags-
wachstum von 3,4 Prozent verzeichnet.
Hier mache sich, so Bitter, unter anderem
die gute Bewertung durch verschiedene
Rating-Agenturen bemerkbar. shiz

schon im Vorwege schmackhaft zu
machen®, sagt Petersen. Mit den Web-
TV-Spots kinne er zeigen, was der Park
alles bietet, auch seine Mitarbeiter vor-
stellen. Petersen: ,Das kinnen Sie mit ei-
nem einzelnen Bild gar nicht darstellen,
was der Park alles hat. Web-TV kann
emotionalisieren und Nihe schaffen.”

Lisst sich der Erfolg bereits messen?
Uber die realen Besucherzahlen des
Scandinavian Parks will Petersen keine
Angaben machen. Die Nutzerzahlen der
Internetseite seien seit Erdffnung des
Parks vor knapp vier Jahren konti-
nuierlich nach oben gegangen. Sie liegen
aktuell bei etwa 100000 pro Monat, so
der Betreiber. . Es ist fiir mich als Unter-
nehmer schwer, zu sagen, es liegt an der
einen oder an der anderen Werbemafl-
nahme - was fiir mich zihle, ist die Posi-
tionierung der Marke Scandinavian
Park", sagt Petersen.

Werbeexperte Klass rit allen Unter-
nehmern, die sich fiirs Web-TV interes-
sieren, das mit professioneller Unter-
stiitzung zu tun, ,Wer sich fiir Web-TV
entscheidet, sollte Wert auf eine kom-
petente Umsetzung legen und vor allem
eine bewusste Zielsetzung verfolgen. Ein
kritischer Punkt bei vielen Internet-TV-

Spots ist mangelnde Professionalitit.
Dadurch, dass die Technik immer giins-
tiger wird, gibt es immer wieder auch
Unternehmer, die sich dazu verleiten las-
sen, selbst zur Kamera zu greifen, oder
nur semi-professionelle Hilfe an-
nehmen *

Auch andere Branchenexperten raten
Firmen dazu, professionellen Rat zu su-
chen. Allein bei Musik- und Bildrechten
gebe es viel zu bedenken - von den Tii-
cken der Technik mal ganz abgesehen.
Die Digitale Wirtschaft Schleswig-Hol-
stein (Diwish) plant noch fiir dieses Jahr
eine Veranstaltung zum Thema Internet-
filme. ,Die Nachfrage ist grofl”, sagt
Sprecherin Lena Salden. Einerseits wiir-
den sich immer mehr Betriebe fiir das
Thema interessieren, andererseits steige
auch die Zahl der Dienstleister fiir diesen
Markt. Neben PR-Agenturen gibt es zu-
nehmend auch TV-Produktionsfirmen,
die sich mit Internet-Filmen ein zweites
Standbein aufbauen. Ob Werbefilme,
Podcasts oder eigene TV-Sendungen -
ein Film auf der Internetseite sei eine
emotionale Visitenkarte. Die Damp
Gruppe beispielsweise wirbt in so einem
Film um neue Assistenzirzte,

Tanja Nissen

Gute Geschifte mit Spielzeug

GUSTER Fiir den norddeutschen Spiel-
zeughersteller Gollnest & Kiesel war das
Jahr 2009 kein Krisenjahr. Nach Informa-
tionen des Unternehmens machten die
Holzspielzeug-Spezialisten erstmals in
der 28-jihrigen Unternehmensgeschich-
te mehr als 20 Millionen Euro Umsatz,
Insbesondere im Heimatmarkt Deutsch-

land sei erneut ein iliberproportionales
Wachstum festgestellt worden. ,,In Kri-
senzeiten achten die Menschen auf Qua-
litit und Verlasslichkeit”, sagte Gerhard
Gollnest, einer der beiden Inhaber der
Firma. Neben den Marken Goki, Heimes
und ‘cause gehért der Firma auch die An-
ker Steinbaukasten GmbH. sh:z

Besseres Digital-Fernsehen durch bessere Netziiberwachung

FLENSBURG Die Firma
2wcom aus Flensburg ent-
wickelt ein Verfahren zur
Uberwachung digitaler
Rundfunknetze. Die Digita-
lisierung des Antennenfern-
sehens wurde in Nord-
deutschland Ende 2007 ab-
geschlossen. Das sogenann-
te digitale Uberall-Fernse-
hen arbeitet mit dem Gleich-
wellennetz. Dass heifit, je-
der Sender strahlt zur glei-
chen Zeit auf der gleichen
Sendefrequenz die gleiche
Information ab. Damit das
Digitalfernsehen von jedem
Ort innerhalb des Sendebe-
reichs empfangen werden
kann, ist es wichtig, dass es
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iiberall ein ausreichend star-
kes Ubertragungssignal gibt,

und dass die von den einzel-
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nen Sendern iibertragenen

Signale exakt zeitsynchron

sind. 2wcom entwickelt nun

ein Messverfahren, mit dem
der Pegel der Signale und die
Zeitsynchronitit stindig ge-

messen werden kinnen.
Der Grund: Es kommt im-

mer wieder zu Stérungen,

weil beispielsweise die Syn-

bereits

Technologietransfer GmbH
(WTSH). Nach Informatio-
nen der WTSH gibt es zwar
Verfahren, bisher

cinem Radio, die mit dem di-
gitalen ,,Radio Data System"
(RDS) ausgestattet sind. Da-
bei handelt es sich um ein
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Ist Spezialist in Sachen Digital-Femsehen: Wemer Drews. Mit seiner Firma 2wcom hat er bereits di-
gitale Satelliten-Receiver auf den Markt gebracht, die von Rundfunkanstalten genutzt werden. pEwanGER

chronisierung fehlerhaft ist
oder aufgrund unterschied-
licher Wemnerbedingungen
im Sendebereich. Mit dem
neuen Messverfahren von
2wceom soll das Netz stindig
iiberwacht werden, auftre-
tende Probleme frith er-
kannt und behoben werden.

,Durch den Aufbau von
zunehmend grifleren digi-
talen Rundfunknetzen ge-
winnt die Netziiberwachung
zunehmend an Bedeutung®,
sagt Bernd Bdsche von der
Wirtschaftsforderung und

seien das aber nur Teillésun-
gen. Das Land Schleswig-
Holstein fordert das Vorha-
ben mit 247424 Euro. ,Dass
die Uberwachung digitaler

Rundfunknetze zukunfts-
weisend ist, zeigen auch die
Anforderungen unserer

Kunden®, sagt 2Zwcom-Ge-
schiftsfithrer Werner
Drews.

Einen Namen gemacht hat
sich das Unternchmen be-
reits mit der Entwicklung ei-
nes Frithwarnsystems. Es
basiert auf Gerditen, dhnlich

automatisches Sendersuch-
system, das in Radios den
Sender optisch anzeigt und
Texte im Display sichtbar
macht. Die im Katastro-
phenfall iibermittelten RDS-
Impulse lésen den Alarm
aus. Der dabei entstehende
Ton ist go laut, dass ein Ge-
rit pro Haus ausreicht. Zu-
satzlich kinnen Text-Infor-
mationen auf dem Display
angezeigt werden. Das Sys-
tem wird unter anderem als
Tsunami-Frithwarnsystem

genutzt, fnn



